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Kapitel
Methode und Stichprobe

INHALTE
Austrian Internet Monitor (AIM™)

Internetnutzungsverhalten der
Altersgruppe 15-24 Jahre

Schaltung von YC Zusatzfragen

METHODE

Hybridinterviews aus online (CAWI)
und telefonischen Interviews (CATI)

(1) Die Differenz der StichprobengrofRen ergibt sich dadurch, dass die YC Zusatz-
fragen im Q4/ 2019 erstmals erhoben wurden. Mit 1. Qu 2020 erfolgte ein

kompletter Relaunch des AIM™. Aufgrund dieser Umstellung war es nicht moglich,

Ergebnisse des Q4/2019 in der Stichprobe zu inkludieren.

Forschung wirkt.

SAMPLE

AIM™: n=281
YC Zusatzfragen: n=335 (1)

Hybrid Interviews, reprasentativ fur die
definierte Zielgruppe

ZIELGRUPPE

Osterr. Wohnbevdlkerung im Alter
von 15 bis 24 Jahren (YC Zielgruppe)

FELDARBEITSZEIT
Dez. 2019 — Sept. 2020
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F F = Bundesministerium
Klimaschutz, Umwelt,

Austrian Internet Monitor (AIM™)

Nutzung vom Medienangeboten im Internet

m Mehrmals taglich m Mind. 1x/Tag ® Mehrmals/Woche Ein paar mal/Monat Seltener M Nie, Angebot ist bekannt M Nie, Angebot nicht bekannt TagI|Ch Insgesa mt

Aktuelle Ausgabe einer Zeitung / einer Zeitschrift lesen n 19 n 29 76
Zeitversetztes Ansehen von Fernsehsendungen (,,on demand®) n 11 17 2 25 80
Radiohdren tber Livestream nn 21 27 p] 25 70

Podcasts nn 13 31

Verfolgen von Fernsehsendungen uber Livestream nnn
Radiohoren zeitversetzt (,on demand”) nnn

21 66

W

18 78

20

18 58

Abweichungen von 100% aufgrund von Rundungen

Fr. 29: Man kann Angebote von Medien auch im Internet oder Gber eine App nutzen. Wie oft nutzen Sie personlich — wenn Gberhaupt - die folgenden Angebote von Medien? Basis: Alle Befragten, n=281
Quelle: INTEGRAL, Austrian Internet Monitor, Hybrid Interviews _ Research FHIJOANNEUM m— ,
3 rep. Osterr. 15 bis 24 Jahre, Dez. 2019 — Sept. 2020, n=281 Data (_n:-mpetence& AIT&HEE%E%W“TE !ML_IMMM i INTEGRAL & s tbw
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Wichtige Punkte zum Thema ,, Klimawandel” - YC Zusatzfragen et ||

Wie wichtig ist Ihnen***?

. dass dlie Politik rasch MaRnahmen gegen den Klimawandel setzt

B sehr wichtig
B eher wichtig
M eher nicht wichtig

Uberhaupt nicht wichtig
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Sehr/eher wichtig 85%

Angaben in %, Fehlende Werte auf 100%: K.A.

_ : - Lo S - . _
Fr. YC1: Der Klimawandel ist in der letzten Zeit ein zentrales Thema. Wie wichtig ist Ihnen ...? Ist das ...? Basis: Alle Befragten YC, n=335

Quelle: INTEGRAL, Austrian Internet Monitor AIM™,

4 YCZusatzfragen (6248), Hybrid Interviews rep. Osterr. D Gampeie Ll AITm T JZEIANNEUM INTEGRAL i tbw,
15 bis 24 Jahre, Dez. 2019 — Sept. 2020, n=281 i o tmarmsem waweme RESEARCH
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