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INHALTE SAMPLE

Austrian Internet Monitor (AIM™) AIM™: n=281
Internetnutzungsverhalten der YC Zusatzfragen: n=335
Altersgruppe 15-24 Jahre Hybrid Interviews, reprasentativ fur die

definierte Zielgruppe
Schaltung von YC Zusatzfragen

ZIELGRUPPE

Osterr. Wohnbevdlkerung im Alter
von 15 bis 24 Jahren (YC Zielgruppe)

METHODE

Hybridinterviews aus online (CAWI)
und telefonischen Interviews (CATI)

FELDARBEITSZEIT
(1) Die Differenz der StichprobengrofRen ergibt sich dadurch, dass die YC Zusatz-

fragen im Q4/ 2019 erstmals erhoben wurden. Mit 1. Qu 2020 erfolgte ein Dez. 20 19 - Se pt 2020

kompletter Relaunch des AIM™. Aufgrund dieser Umstellung war es nicht méglich,
Ergebnisse des Q4/2019 in der Stichprobe zu inkludieren.
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Wichtige Punkte zum Thema ,,Klimawandel” - YC Zusatzfragen = Bundesministerium % FFG

Verkehr, Innovation
Wie wichtig ist [hnen***?

und Technologie

... dass wir Menschen unsere Lebensgewohnheiten andern

W sehr wichtig
M eher wichtig
m eher nicht wichtig

Uberhaupt nicht wichtig
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Sehr/eher wichtig 84%

Angaben in %, Fehlende Werte auf 100%: K.A.

Fr. YC1: Der Klimawandel ist in der letzten Zeit ein zentrales Thema. Wie wichtig ist Ihnen ...? Ist das ...? e Al B e 7, e
JOANNEUM  LINRIEC] VA R

Quelle: INTEGRAL, Austrian Internet Monitor AIM™, th) AIT FH
3 YC Zusatzfragen (6248), Hybrid Interviews rep. Osterr. Data Competence RESEARCH s FEREERAR A

15 bis 24 Jahre, Dez. 2019 — Sept. 2020, n=281 s e




