= Bundesministerium
Kimazanata, delt, FFG
. ila., Forschung wirkt
wation und Techr

youth codes

YA,

Zwischenergebnisse
Juni 2021

online

tbw)

RESEARCH

Research AIT YYYYYYYYYYYYYYYYY FH |JOANNEUM

Geférdert im Rahmen des Programms "Mobilitit der Zukunft" Data Competence Ayt
durch das Bundesministerium fiir Verkehr, Innovation und Technologie.




* Ruckblick
* bisheriges Wissen und Erkenntnisse aus Umfragen bei der Zielgruppe
der 15-24 jahrigen
e Aktivitaten von youth codes
< Erkenntnisse aus der Praxis der Gruppenarbeiten
% Youth codes Website und Social Media Aktivitaten
* Weitere Vorhaben und Planungen (Comic WS im Sommer etc.)
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Zur Erinnerung : unsere Zielsetzungen

,youth codes” verfolgt mehrere ambitionierte Ziele:

» ldentifizierung geeigneter Methoden und Anreize um junge Personen emotional zu
aktivieren

erprobt: Umfragen, Social Media, asynchrone Kleingruppenarbeit im Miro; Zoom

» Herausforderungen von morgen zu lésen unter Einbindung von engagierten Jugendlichen und
jungen Erwachsenen

herausgefunden: was Jugendliche als Herausforderungen sehen

» Entwicklung von Ideen, um die Mobilitatswende in Richtung klimavertraglicher Mobilitat
voranzutreiben

. [ N N N ]
in Teams Losungen erarbeitet ¢ [‘.a.‘
WPETTS AIT..... FH{JOANNEUM [ue=ywres tiyw)

RESEARCH



Bisherige Aktivitaten Ruckblick

> 2 Reprasentative Erhebungen bei der Zielgruppe 15-24J4hrige
— Pre-Survey

— AIM + Zusatzfragen
» Analyse anderer aktueller Jugendstudien
» Erhebung bei 136 Jugendlichen —inkl. Sinus Milieu Verortung Claudia
Website, VCO Einreichung
» 5 Gruppen, die sich an verschiedenen Challenges beteiligen
— Nominierung fiir den OGUT Umweltpreis
» laufende Social Media Aktivitaten

» Zwischenstand - abgeleitete Erkenntnisse
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Aktivitaten - Riickblick

2 Reprasentative Erhebungen bei der Zielgruppe 15-24 Jahrige
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INTEGRAL Sinus Jugendmilieus - Mobilitatsmotti

Performer
Die optimistischen, globalisierungs-
bejahenden Macher auf dem Weg zum

. beruflichen Erfolg
Postmaterielle

Die vielseitig interessierte, kritische Digitale Individualisten
Intelligenz auf der Suche nach
veranfwortungsbewusster Selbst- Die erfolgsorientierte Lifestyle-Elite

irklichung auf der suche nach unkonventionellen
Erfahrungen
‘\ . 3 : s

© INTEGRAL

Konservativ-Burgerliche

Die Familien- & Heimatorientierten mit
bewusst konservativem Lebensstil

Adaptiv-Pragmatische

Der fleiBige & familienorientierte
moderne Mainstream mit hoher
Anpassungsbereitschaft

Hedonisten

Die spaB- & konsumorientierten .
Mainstreamverweigerer auf der Suche
nach einer Lebensnische

Altersgruppe 14-29 Jahre - Stand 2020

JOANNEUM

ZML - Innovative Lernszenarien

ce & AIT&MN&WWE FH

Geférdert im Rahmen des Programms "Mobilitit der Zukunft"
durch das Bundesministerium fiir Verkehr, Innovation und Technologie.
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Altersgruppe 15-24 Jahre

Y = g, FFG
INTEGRAL Sinus Jugendmilieus -

Kurzcharakteristik — berechnete Werte fiir die youth codes Altersgruppe 15-24 Jahre 2020

Performer

Die optimistischen, globalisierungs- ~
bejahenden Macher auf dem Weg zum

. beruflichen Erfol
Postmaterielle J

Die vielseitig interessierte, kritische
Intelligenz auf der Suche nach
verantwortungsbewusster Selbst-

verwirklichung
-

A

Digitale Individualisten

Die erfolgsorientierte Lifestyle-Elite
auf der Suche nach unkonventionellen
Erfahrungen

— . . © INTEGRAL
Konservativ-Blrgerliche

Die Familien- & Heimatorientierten mit
bewusst konservativem Lebensstil

Adaptiv-Pragmatische

Der fleiBige & familienorientierte
moderne Mainstream mit hoher
Anpassungsbereitschaft

Hedonisten

Die spaB- & konsumorientierten
Mainstreamverweigerer auf der Suche
nach einer Lebensnische

Geférdert im Rahmen des Programms "Mobilitit der Zukunft"
durch das Bundesministerium fiir Verkehr, Innovation und Technologie.
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Presurvey - Kriterien der Alltagsmobilitdt nach INTEGRAL Sinus Jugendmilieus e
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Umweltfreundlich unterwegs sein — 1. Rang

[ = uberreprasentiert [ = durchschnittlich [ = unterreprasentiert

Hoch
1

= Jeweils rund ein Fiinftel der
Postmateriellen, Hedonisten
und Performer wahlen als
wichtigsten Treiber das
Kriterium Umweltfreundlichkeit
bei ihrer Verkehrsmittelwahl im
Alltag.

Digitale
Individualisten

27
3%

Konservativ-
Blrgerliche

55

Adaptiv-
Pragmatische
64

Mittel
p

Fr. 16: Denken Sie nun bitte an das Unterwegs-Sein unter der
Woche —also im Alltag. Bitte reihen Sie die folgenden
Kriterien nach ihrer persénlichen Wichtigkeit.

(Liste mit 6 Kriterien)

Niedrig
3
Bildung und Einkommen p

Quelle: youth codes Onlinebefragung
Grundorientierung P> © INTEGRAL rep. Osterr. 15 bis 24 Jahre, Juni 2020, n=521

A C

Dargestellt anhand von Prozentangaben .
und Indexwerten (@ = Index 100) Basis: Alle Befragten
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Verhaltensweisen, die flir den Klimawandel verantwortlich sind l@a%ma rogie tosls - g
Aspekt ist fiir den Klimawandel verantwortlich

m Sehr verantwortlich m Etwas m Eher nicht m Uberhaupt nicht verantwortlich Top 2

Verpackungen - insbesondere Einwegplastik oder Styropor nﬂ 83
Tagliche motorisierte Fortbewegungsgewohnheiten - __nﬂ 8

insbesondere Verkehr mit Sprit >4 30 4

Herstellung und Nutzung von Einweg- und Wegwerfprodukten na 84

Reisegewohnheiten - insbesondere Flugreisen “ 81

Fehlende Werte auf 100%: K.A. Reihung nach ,,Sehr verantwortlich

Quelle: youth codes im Rahmen des Austrian Internet Monitor AIM™,

YC Zusatzfragen , Hybrid Interviews rep. Osterr.
15 bis 24 Jahre, Dez. 2019 — Sept. 2020

Fr.YC2: Wie sehr sind, Ihrer Meinung nach, die folgenden Verhaltensweisen fiir den Klimawandel verantwortlich? Basis: Alle Befragten YC, n=335
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Bereitschaft, die Gewohnheiten zu dndern — YC Zusatzfragen i e

Wiirde ich andern, um meinen Beitrag zum Klimaschutz zu leisten

m Sicher m Eventuell m Eher nicht mSicher nicht © Tue das bereits Top 2

Verpackungen - insbesondere Einwegplastik oder Styropor n 9 75

Herstellung und Nutzung von Einweg- und Wegwerfprodukten “n 12 71

Reisegewohnheiten - insbesondere Flugreisen “nn 9 61

Tagliche motorisierte Fortbewegungsgewohnheiten - insbes. -_nm 8
Verkehr mit Sprit, z.B. mit Auto, Motorroller, etc. 24 34 13 5

Fehlende Werte auf 100%: K.A. Reihung nach ,Sicher”

Quelle: youth codes im Rahmen des Austrian Internet Monitor AIM™,

YC Zusatzfragen , Hybrid Interviews rep. Osterr.
15 bis 24 Jahre, Dez. 2019 — Sept. 2020

Fr. YC4: Sind Sie bereit, die folgenden Gewohnheiten einzuschranken, um einen Beitrag zum Klimaschutz zu leisten? Basis: Alle Befragten YC, n=335
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Youth codes Presurvey — Zukunftsszenarien )@%ma e e L

Was wird 2025 Alltag sein?

»Wird sicher/ eher sicher eintreffen (Top2) einer 4-stufigen Skala

2025 werden...
1. ... die FuB- und Radwege Uberall ausgebaut sein (75%)
2. ... viele Menschen zumindest 1-2 Tage von zu Hause arbeiten (73%)
3. ... junge Menschen vorwiegend Jobs mit Wohnmoglichkeiten in Nahe vom Arbeitsort
suchen, sodass die tagl. Pendelzeiten gering sind (73%)
4. Unterricht von zu Hause problemlos moglich sein (68%)
5. ... deutlich mehr Radfahrerinnen und FuBgangerinnen unterwegs sein (66%)
6. 2025 wird es Uberall glinstige Sharing-Autos und Sharing-Bikes geben (63%)
7. Im Jahr 2025 werden die Arbeitgeber Jobtickets oder Bonus zahlen (58%)
8. ... sich viele Fahrgemeinschaften junger Menschen gebildet haben (56%)

- 5FFe
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Quelle: youth codes Onlinebefragung im Rahmen des AP3,

rep. Osterr. 15 bis 24 Jahre, Juni 2020, n
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Zukunftsszenarien nach INTEGRAL Sinus Jugendmilieus

Was wird 2025 Alltag sein?

» Betrachtung nach Milieus
Milieuspezifisch werden ...

von den abgefragten (nahen) Zukunftsbildern

Konservativ-Blirgerliche
Performer
Hedonisten

_ Research FH | OANNEUM
Data Competence & AITBHEEM%%?ME JZML - Innovative Lernszenarien
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Quelle: youth codes Onlinebefragung im Rahmen des AP3,

rep. Osterr. 15 bis 24 Jahre, Juni 2020, n



Mobilitdtsaspekte nach INTEGRAL Sinus Jugendmilieus

Kurzportrats

Postmaterielle
Vielseitig interessierte kritische Intelligenz auf der
Suche nach verantwortungsbewusster
Selbstverwirklichung

Performer

die optimistisch, globalisierungsbejahenden
Macher auf dem Weg zu beruflichem Erfolg

In Alltagsmobilitat wichtig ist: In Alltagsmobilitat wichtig ist:
Umweltfreundlich unterwegs sein Umweltfreundlich unterwegs sein
Sicher unterwegs sein Fit sein/bleiben
Kostenglinstig Durchschnitt Kostenglnstig Durchschnitt

=521

Intensive Nutzung im Alltag: Intensive Nutzung im Alltag:
Muskelkraft Mitfahren/Fahrgemeinschaft
OFFI Muskelkraft
Klare Distanz zum Auto Klare Distanz zum Auto — OFFI Durchschnitt

Wichtige Aspekte: Wichtige Aspekte:
... Politik soll MaRnahmen setzen ... Belohnung/Anreize fiir klimaschonendes Verhalten
... Lebensgewohnheiten andern ... Politik soll MaBnahmen setzen
... Diskussionen rund um Klimawandel ... Lebensgewohnheiten andern
... Belohnung/Anreize fiir klimaschonendes Verhalten .. Diskussionen rund um Klimawandel

S AT FH|JOANNEUM tbw)
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Quelle: youth codes Onlinebefragung im Rahmen des AP3,

rep. Osterr. 15 bis 24 Jahre, Juni 2020, n




Youth codes Presurvey - Mobilititsaspekte nach INTEGRAL Sinus Jugendmilieus

Kurzportrats

Individuelle Digitalisten

Die erfolgsorientierte Lifestyle-Elite auf der Suche
nach unkonventionellen Erfahrungen

In Alltagsmobilitat wichtig ist:
Schnell
Kostengtinstig
Bequem haben

Hedonisten
Die spalR- & konsumorientierten Mainstream-

verweigerer auf der Suche nach einer Lebensnische

Intensive Nutzung im Alltag:
OFFI
Eigenes Fahrzeug, Muskelkraft — Durchschnitt

Nichtnutzer*innen von Sharing, Mitfahren/Fahrgemeinsch.

In Alltagsmobilitat wichtig ist:
Umweltfreundlich unterwegs sein
Schnell, fit, Kostengiinstig, bequem Durchschnitt

Wichtige Aspekte:
... Politik soll MaBnahmen setzen
... Belohnung/Anreize fiir klimaschonendes Verhalten
... Lebensgewohnheiten andern
... Diskussionen rund um Klimawandel

Intensive Nutzung im Alltag:
Eigenes Fahrzeug
Mitfahren/Fahrgemeinschaft
Sharing

Wichtige Aspekte:
... Diskussionen rund um Klimawandel
... Belohnung/Anreize fiir klimaschonendes Verhalten
... Politik soll MaBnahmen setzen
... Lebensgewohnheiten andern
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Quelle: youth codes Onlinebefragung im Rahmen des AP3,

rep. Osterr. 15 bis 24 Jahre, Juni 2020, n
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Yout codes Presurvey — Freizeitaktivitdten Eraa Mol

Innovation und Techro ogic

Attraktivitat moglicher Freizeitaktivitaten

Wiirde mir *** Spafs machen  m sehr viel H ein wenig m eher keinen m (iberhaupt keinen Top 2
Aktion planen und umsetzen fiir Anliegen, das mir pers. wichtig ist -_—_m_n 74
Wette mit Freunden cingenen [ENEEETEEEN NNV EETEEEE 73
An einem Teamwettbewerb (mit verschiedenen Aufgaben) teilnehmen [ IECEEEEL Y E. 65
Etwas gemeinsam (mit anderen jungen Personen) basteln || Ry E Sy A ET . 59
Influencerin mit vielen Followerinnen werden || IIIEEET T 56
Eeg iy >4 | 33 |97 | 16 57
Show mit Quizfragen fir junge Menschen gestalten [ I NIEENENEY 2 T 60
Aufruf im Web starten, um fiir etwas (wovon ich iiberzeugt bin)... || I E Tt 56
Gemeinsames Kurzvideo umsetzen und teilen [ RCYIEL T 54
Offenen Brief an BUrgermeisterln/lMinisteth ric.ht.en um Anli?gen, “-_““ 49
das mir pers. wichtig ist, vorzubringen
An Redewettbewerb teinehmen [ IRENIIEY D T 39

Reihung nach ,,Wirde mir sehr viel SpaR machen”

Quelle: youth codes Onlinebefragung im Rahmen des AP3,

rep. Osterr. 15 bis 24 Jahre, Juni 2020, n

Fr. 13: Sie sehen hier eine Liste mit unterschiedlichen Aktivitaten. Wie sehr wiirde Ihnen die jeweilige Aktivitdt personlich SpaR machen? Basis: Alle Befragten

Researct
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Aktivitaten - Riickblick

Analyse anderer aktueller Jugendstudien
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_ M FFG
Andere aktuelle Jugendsstudien )@a%m Erage s

Diagr. 6: Befragte, die Folgendes getan haben oder tun wiirden, um Klimawandel, Migration und

Jugendstudie Siidwind imabedingte Migration zu bewltigen

Unterzeichnen einer Petition

‘Wahlen von Politiker*innen, die diesen Problemen Prioritit beimessen

Jugend/Junge bis 35 Jahre
Verantwortlich ...

Boykottieren bestimmter Produkte

EUROPAWEITE BEFRAGUNG: Ermutigen Anderer zum Handeln

Wie Europas Jugend

die Zusammenhinge
zwischen Klimawandel
und Migration wahrnimmt

. . Veriffentlichen oder Teilen von Dingen zu diesen Problemen online
1. Wirtschaft/Industrie
5 L eisten einer Spende an eine Gruppe oder Kampagne, die sich mit diesen
2. Sie personlich Problemen befasst
Lénderbericht Osterreich 3 : n a t i 0 n a I e Regi e r u n g Teilnahme an einer friedlichen Demonstration

Filnahme an (gewaltlosen) Protesten, um ven den Politikern zu verlangen,
dass sie sich mit diesen Problemen befassen

litischen Partei oder Initiative

Was wurde bereits getan um Klimawandel

und Migration zu bewaltigen?
Unterzeichnen einer Petition deichnictun  w Wil nicht
Entsprechende Politikerinnen wahlen
Boykott bestimmter Produkte

brungsbeamten aus Besorgnis
iiber diese Probleme

en Dinge getan oder wiirden Sie es tun, um diese Probleme zu bekdampfen?
h (n=1.019)

Veroffentlichen/teilen von Dingen zu
diesen Problemen online

ot et tbw)
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Andere aktuelle Jugendstudien

Selbsteinschdtzung (Quelle Medianet 11.06.2021 — ungesunde Lebensmittel)

Einfluss von Influencern auf Kaufentscheidungen

Idole auf Social Media . .
Was YouTube-Stars in ihren Videos zeigen,
beeinflusst junge Menschen

Ja, mehrmals Ja, mehrmals Ja, zumindest Nein
- auch ber Webshop ein Mal
des Influencers  Gusle: Stafista. Urnirage von MindTake; Hencelswrband Crstemeich; n=505 Betmgie, 15-22 Jah

18
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Akteure und Verantwortlichkeit in zwei unterschiedlichen Studien

: e . : Diagr. 8: Wer ist in erster Linie fiir die Bekiimpfung des Klimawandels verantwortlich?
Abbildung 9: Die wichtigsten Akteure im Umwelt- und Klimaschutz

Frage: Wer kann Deiner Meinung nach einen wichtigen Beitrag fiir den Umwelt- und Klimaschutz PP LSS b

in Deutschland leisten? Bitte wihle aus der folgenden Liste die drei Wichtigsten aus, die etwas Sis paatilich — 50%
fiir Umwelt- und Klimaschutz leisten konnen.
- . " ]
ede und jeder Einzelne 61
: - Die Furopiiisce Union -
Al
Industrie :50 30

Die Vereinten Nationen =,
&fe

. ]
Bundesregierung 148 Regionale und kommunale Behiirden

Stadte, Gemeinden  ———————3) Umweltgruppen h
Medien 4 7g Keiner tragt die Verantwortung dafiir

Schulen und andere Sonstige I T o 7
Bldinguiichungen — 122 o » fisterreich
Weilknicht | 0

23
Umweltverbinde ——— 17 | 0% sk
Leute, die viel Geld in bestimmte Aktien, l 16

Fonds und so weiter investieren

Wlssenschaf_ﬂennnen und iu

Wissenschaftler

it
.1
>

1g des Klimawandels verantwort]

Repriisentative Befragung von 1.007 jungen Menschen im Alter von 14 bis 22
(Angaben in Prozent)

Gefardert durch die

/ [ Y
Ko fnanzert = Osterreichische /
durch die
Europdische Entwicklungs- M
Unilon 1/
|

zusammenarbeit

ot et tow)
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Quelle: Zukunft? Jugend fragen BMU Berlin
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L4 = Bundesministerium
¥ Klimaschutz, U~welt,

Andere aktuelle Jugendstudien

Zustandigkeit der Politik

» Wann werden die Jungen ihre Komfortzone verlassen?

Was ist die Motivation dahinter?

Die
Politiker*innen

handeln .... |

-
Idealistische
Fazit %)
()

Umwelt- und Klimaschutz zihlt fiir junge Menschen neben sozialer
Gerechtigkeit und dem Zustand des Bildungswesens derzeit zu den
wichtigsten Problemen. Die Demokratie hat einen hohen Stellenwert fiir
sie. Daraus ergibt sich auch eine hohe Erwartung junger Menschen an die
(Umwelt-)Politik, ihren Aufgaben und Verpflichtungen nachzukommen.

Distanzierte
26%

Jugendbeirat

Quelle: Zukunft? Jugend fragen BMU Berlin
https://www.bmu.de/publikation/zukunft-jugend-fragen-
umwelt-klima-politik-engagement-was-junge-menschen-
bewegt/

Researct
Data Cn:wmpetejlllcc; & AITBHEEM'{&%"WE F H

.

. Pragmatische
L 39%

Prozentwerte entsprechend der Anteile der Gruppen in der
Reprasentativbefragung von 1.007 jungen Menschen

ot et tow)

FFG

Forschung wirkt

- Abbildung 1: Aufteilung der Befragten in drei Gruppen
mussen




Aktivitaten - Riickblick

Youth codes - Social Media Aktivitaten
Instagram

Facebook
TikTok

wosre FH|JOANNEUM  [NEeryNiFess
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Youth codes Aktivitaten — Social Media

» Wousstest du, dass...

»Nachhaltig am Alltag

» A versus B

was ist besser?

WUSSTEST DU, A
ASS...

i @k

autofreie Mabilitat in
manchen Bezirken Wiens
bereits einen Anteil von
80% erreicht hat?

NACHHALTIG
1M ALLTAG

—— )‘;‘gga—

GHEE e L e
statt alleine zu fahren!

Ay e

WAREN-

sy

WAS IST
BESSER FUR

UMWELT?

TRANSFORT

MIT DEM
LKW

WUSSTEST DU,
DASS...

NACHHALTIG
IM ALLTAG

Dankeschin!

An das youthcodes-Team

"Die flexiblen Pragmatiker"

fiir eure Tipps zor

Nachhaltigkeit im Alltag!

WAS IST
BESSER FUR

DIE
UMWELT?

WARENTRANSPORT MAIT DEM LOW

RUNG 15 MAL MEHE

Researcl
ata Competency

es den 15-24jshrigen
er‘innen sehr

, dass die Politik
[aBnahmen gegen
den Klimawandel setzt?
85% ist das schr wichtig
oder eher wichtig.

SGASE ALS BER TRANSZORT
H.

= Bundesministerium
Kimazanata, delt, FFG
Crergie, MouoiliLa., Forschung wirkt

Innovation und Techro ogie

youthcodes_ v

© @& tiktok.com/@youthcodes_?lanc

% office o
124 112 363
Beitrdge  Abonnenten Abonniert
’
youth codes - das Projekt
@youthcodes_
199 181 5070
hen 15 und 24... mehr
m v
Profil bearbeiten Forschungsprojekt
Fakten zu

Ad Center Insights Shop hinzuf { Umwelt | Klima | Mobilitat .4

& Youthcodes.at

AL
sete

AI I AUSTRIAN NSTITUTE
BTN

FH |JOANNEUM

ZML - Innovative Lernszenarie
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TOP 5 - TIKTOK

29.04.2021 Eigene Flasche mitnehmen statt PET Flaschen kaufen!

18.12.2020 Fortbewegungsgewohnheiten andern

19.03.2021 Kuhmilch vs. Pflanzenmilch

Politik soll handeln und etwas gegen den Klimawandel

01.12.2020tun

19.12.2020 Lebensgewohnheiten dndern

_ Research
Data Competence

&

1001

500

11000

500

3000
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L4 = Bundesministerium
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18400
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o . . : 3 i i FFG
Aktivitdten — Social Media x@‘%tvdes Croge Moo, g e

Osterreichs Jugendliche wollen Veridnderung — Politik & Mobilitit
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Aktivitdten — Social Media Crogie Mol ,‘

Tipps der Teams — Veroffentlichung in Instagram, TikTok, Facebook

T P
Bilde Fahrgemeinschaften statt alleine zu fahren! So kann man Kosten
12.04.2021sparen & hat jemanden zum Plaudern! o o
Verbringe Quality Time mit deinen Freundinnen draufRen! Spazierengehen,

gemeinsame Miillaktionen, im Park/am See chillen tut dir und der Umwelt

14.04.2021 gut! 90 768
Entscheide dich dafiir, kurze Wege zu FuB zu gehen! ...dabei lassen sich

16.04.2021gleichzeitig miihsame oder ewig aufgeschobene Telefonate erledigen. ;) 90

20.04.2021 Kaufe nur so viel ein, wie du wirklich brauchst. 78 22

Verzichte auf das Auto und nutze die Zeit in den Offis sinnvoll &
abwechslungsreich. Z.B. mit Musik, lesen, hakeln, zeichnen, désen, E-Mails

22.04.2021checken, lernen, Hérbuch 91
Beginne bei dir selbst, wenn du etwas verandern mochtest. Gehe z.B. kurze
05.06.2021 Strecken zu FuRB. 72 163
Kaufe vermehrt Second Hand Ware statt Neuware. Z.B. Gewand oder 46 196
06.06.2021 Biicher.
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Aktivitaten - Riickblick

Challenges — Aquise + Vorbereitung

Research
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Riickblick
Vorbereitung der Challenges

» Akquirieren von Jugendlichen liber LOI-Partner,
Jugendvereine, Social Media zur Teilnahme an den
Challenges -> Anmeldung erfolgte tUber die Webseite

—~insg. 60 Anmeldungen

»Durchfihrung der ersten beiden Challenges zwischen
Juli — September 2020

Research
AT FHJOANNEUM

Anmeldung

Machstest du Teil des Projekts werden und mitwirken?

Dann melde dich an.

Vorname *
Nachname *

Alter ™

Teilnahme zwischen 15 und 24 Jahren méglich

Geschlecht *

bitte auswéhlen &

‘Wie hast du von uns erfahren? *

bitte auswéhlen v

E-Mail *

E-Mail E-Mail bestitigen

O Ich habe die Datenschutzbestimmung gelesen und akzeptiere sie.

Absenden

tbw)
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Riickblick
Challenges

»Durchfihrung der ersten beiden Challenges zwischen Juli — September 2020

Fotochallenge Videochallenge DA
Beteiligung nur

1. Platz = Video ,Mill“ Online Kontakte

2. Platz=Video ,Handy“
3. Platz=Video, Comic”
- Voting durch Externe

Video g (
(. Hand,
»Schay auf, deine Un;;?vell“'

Video 4 £, Comic)
i lfhs_kannst du selbss
fir die {ypy, welt tunp«

S . .
*J¢" Thema: Schicke uns dein/e Foto/s zu
. deinem ,summerfeeling 2020 >
. . Vi -
anschlieBendes Voting auf Instagram %ge'::;;;mﬁ :
i 24
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https://www.youtube.com/watch?v=KGJYIgEBGvM
https://www.youtube.com/watch?v=u9cU7Smvmwg
https://www.youtube.com/watch?v=2GWJUBXn52A

Riickblick
Challenges

» Akquirieren von Jugendlichen von Dezember 20°- Janner 21 Uber
LOI-Partner, Jugendvereine, Social Media

»—> insgesamt 136 TN, davon 101 Verortungen durch Integral

TOTAL 101
1 ,Konservativ-Blrgerliche” 12
2 "Performer” 22
3 "Postmaterielle” 39
4 "Digitale Individualisten” 10
5 "Adaptiv Pragmatische" 12
& "Hedonisten" B

Absolut

tbmﬁ
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L4 = Bundesministerium
- Kimazanata, delt, FFG

RUCkb/iCk Crergie, Mouoilid., Forschung wirkt
Innevation und Teckro agic

Online Umfrage

Dein Geschlecht
136 Antworten

@ Weiblich
@ Mannlich
@ Divers

Was ist deine héchste Ausbildung?
136 Antworten

@ Piichtschule

@ Lehre

@ Fachschule

@ Matura (AHS/BHS)

@ Universitat/ Hochschule / Fachhochs...

@ Mache nachstes Jahr Matura
@ Ich bin gerade im maturajahr
@® Beamter

1V
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” = Bundesministerium
.. ) . Kimazanata, delt, FFG
Riickblick S
Innovation und Teckro egie

Online Umfrage

Teil I: Wie wirdest du diese Personen-Paare einstufen? Du kannst pro Typ mehrere Antworten
auswahlen.

*Mainstream = Geschmack der breiten Masse

KON-BUM  PMA PER PRA DIG HED

TYP 1 Typ 2 Typ 3 Typ 5

)

G

‘ —_
8 @ e 'IHE#I
langweilig, Umweltbe_"‘_’USSt' Sportlich, Mainstream, Cool, Kreatiy, Kreativ,
Nerd KO”Slfmkr't'SChr Mainstream, Sportlich, Umweltbewusst  Konsumkritisch,
Umwelt- Kreativ Nerd Cool
bewusst

sy /T, FH|JOANNEUM - ooy tbw)
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Riickblick
Online Umfrage

Mit welchem der sechs Jugendtypen auf dem Foto mdchtest du gerne befreundet sein und mehr

Zeit verbringen? Du kannst mehrere Antworten auswahlen.

TP 1 Typ 6

Mit welchem der sechs Jugendtypen auf dem Foto méchtest du gerne befreundet sein und mehr
Zeit verbringen? Du kannst mehrere Antworten auswahlen.

pS
.

¢
-

Bl Typ4 EETYHS5 WM Tw6e WM mitkeinem

N

100 mmm Typ1 WM Typ2 MM Typ3

75

50

25

Auswahl

= Bundesministerium
Kimazanata, delt, FFG
Crergie, Mouoilid., Forschung wirkt
Innevation und Teckro agic

Adaptiv-Pragmatische

B

Der fleiBige & familienorientierte
moderne Mainstream mit hoher
Anpassungsbereitschaft

Digitale Individualisten

Die erfolgsorientierte Lifestyle-Elite
auf der Suche nach unkonventionellen
Erfahrungen

ZML - Innovative Lernszenarien

sy AT, FH|JOANNEUM - [Ty th)
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Aktivitaten - Riickblick
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Erkenntnisse aus der Praxis der Gruppenarbeiten

Erkenntnisse aus der Praxis der Gruppenarbeiten

Ny ¢

= Bundesministerium
~welt,

Klimaschut,
Crergie, M

Innovation und Techro egis

m wiro

Boards

miro

@exadaU>N0Q4HH »

Decarbonisier... % | youthcodesC... X

youth codes Team Griin & Gut (Pizza!)

Copy of youth

x CMC W

&

Virkung... X

CMC Vortrags...

youthcodes T... X | vouthcodesT.. X Untitied

<

-

conres: | B (SR8 Seere
ceorce: |1 PRl
== 0

e

e e N < I P
o ldee J.}i .)1 m“ .
s e Y ey

P BB -
p’lhﬁﬁaczlﬁl e

yc playground X Untitied

co EERwPLa

Taet: Re: A
Taet: Produk
L d Energie sp
Tasl

X | youtn

[m] x

codes T.. X

B

esearch
Data Ccnfgeteejrrlcce & AITSHEEWD%%U““ F H | J OAN N EU M

ZML - Inn:

INTEGRAL &5

tbw)

RESEARCH

Fre



Ng vy

Erkenntnisse aus der Praxis der Gruppenarbeiten

Erkenntnisse aus der Praxis der Gruppenarbeiten

» Konzept:

Personlichkeits-
profil

6 Challenges fiir verschiedene Teams Zokuntt

» Ziel:
gemeinsam eine Strategie entwickeln, wie man ein bestimmtes

Team Challenge ‘lﬁ
"Our Future"

Jugendmilieu fur nachhaltigere Mobilitat begeistern kdnnte

» Challenges: Die Welt, o
in der WIR leben
. . und unterwegs sein wollen.
— gemeinsames Zukunftsbild (Austausch, Kennenlernen) — u

— Tipps fiir Nachhaltigkeit (Reflexion, Eigenbeobachtung)
— Jugendmilieu auswahlen (Wissen, Hineinversetzen)

— Strategie entwickeln (Inhalt, Form)

— Strategie nach Feedback anpassen

— Testen und fur die Weiterverwendung aufbereiten

tbw)

RESEARCH
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Erkenntnisse aus der Praxis der Gruppenarbeiten

Potenziale und Grenzen der Aktivierung junger Menschen in COVID-19 Zeiten
» ldentifizierung geeigneter Methoden und Anreize um junge Personen emotional zu aktivieren

= 136 Interessierte nach Ausfiillen des Fragebogens
= 38 Gruppenmitglieder aufgeteilt auf 5 Teams nach 1. online Challenge

= 5 Teams (tw. mit Nachnominierungen) bis zur letzten Challenge
- diese sind allerdings hochmotiviert

Learnings:

* Online-Format fiir junge Menschen, die sich nicht kennen, extrem schwierig
- mebhr Zeit fir Kennenlernen ermoglichen

= Zusage zu Terminen wird oft unverbindlich empfunden (Social Media Einfluss?)
= Monetare Belohnung kein wirklicher Anreiz, z.T. sogar Barriere (ist das seri6s?)

= Zeitraume zwischen Fragebogen, Terminvereinbarungen und Challenges zu lang

tbw)
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Erkenntnisse aus der Praxis der Gruppenarbeiten

Do‘s & Don‘ts

Ng vy

= Bundesministerium

Klimaschutz,

Iwelt,

» Identifizierung geeigneter Methoden und Anreize um junge Personen emotional zu aktivieren

Was funktioniert:

Kurze, in Fragen und Antworten gegliederte Infomails
miro-Boards als gemeinsamer asynchroner Arbeitsplatz
Bindung und Motivation aufbauen im direkten Austausch

Anerkennung (auch Uber das Projektteam hinaus) ist wertvoller als Geld

Framing mit ,Wir“-Gefiihl (wir Jugendliche brauchen/fordern/wollen, dass...)

Was weniger funktioniert:

= Teammitglieder aus sehr unterschiedlichen Sozialrdumen/Milieus in einem Team

Research
Data Competence AuSTRIA
BTN

2ol ol

WHY ARE THESE
PEOPLE DEVELOPING PLANS?

INTEGRAL
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Beispiele aus der Praxis der Gruppenarbeiten et sl o

Entwickelte Konzepte

Team: Grun und Gut (Pizza!)

Get moving - wie sieht meine Traum App
aus?

Wie wire es, wenn wir gemeinsam eine Transport-App entwickeln, die nicht nur easy zu
verwenden ist, sondern auch hilfreiche Benefits fiir uns generiert? Lust, uns dabei zu helfen?
Dann stz dich in unseren kurzen Fragebogen :D.

Zielgruppe: Digitale Individualisten

Wie sieht dein momentanes Nutzungsverhalten von Offis aus? Fahrst du
gerne? Was stért dich Offis? zu
schlechte Anbindung, zu teuer? Sag mir deine Griinde, fiir deine Offi-Nutzung!

Idee: 5 Kurzvideos zum Thema
»Produktiv sein im Zug”

Your answer

Wie wiirdest du den generelien Aufbau der App am liebsten haben? Hast du
eigene Wiinschefldeen/Anregungen/Beschwerden?

[0 Rein informative App ohne Schnick Schnack

() 40P, elche nfos it Spifen ombiner ala Packaman,Super Maro ode ma erflt
Quests

Team: Die flexiblen Pragmatiker

D Eine App in der man mehrere Sachen vereint, z.B. Einkaufsliste schreiben, inkludierte
Tauschbérse, zuallige Facts beim Offnen der App

O other:

E N
m uAucncAg [ P Iﬁjm -ra Titel: jHola! ¢Cémo estas?
Titel: 5 Hacks fiir 1 produktive Zugfahrt
o B w’sﬁ o~ | rowsieas
f, JT m W h Titel: Reisen auf Reisen planen
( ; y, _).. ‘& . Titel: Ja .. ich bin .. "Produktiv" ?
.2-' ad

BT 1

Zielgruppe: Konservativ Biirgerliche

Team: Die Zwiebeln

Idee: Werbeflyer fir

Zielgruppe: Adaptiv Pragmatische Fahrgemeinschaften

Titel: Zeit und Energie sparen

Idee: Nutzerbefragung fur
,Traum-Offi-App“

38 AT s FH{IOANNEUM (RS thw)
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Aktivitaten - Riickblick
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= Bundesministerium
Kimazanata, delt, FFG
Crergie, MouoiliLa., Forschung wirkt
iz

Innovation und Teckro og

Aktivitdten
Nominierung fiir den OGUT Umweltpreis 2020

WIR
entwicke
vermittel
vernetzer
WISSEN

P
ENERGIE

BOUT U

GENDER &
DIVERSITAT

! | OGUT Umweltpreis 2020

GRUNES
|NVESTMENT

LNNovmu-’ES
BAUEN

ZIPATION

PARTI

RESSOURCEN &
KONSUM

tbw)
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Aktivitdten: Weitere VVorhaben

Planungen

Anerkennung fur die Arbeit der 5 Jugendteams

Comic WS mit Jutta Pauschenwein (FH Joanneum Graz) am 20. Juli 2021
Social Media Aktivitaten und Beobachtungen weiterfiihren + Twitter
Radiobeitrag (eventuell zu umweltfreundlichem Reisen)

Zusammenarbeit mit dem Start-Up - , traivelling”

im Herbst WS/Aktion mit Student*innen der BOKU und der Angewandten
Suche nach Influencern, die Videos oder Botschaften ibernehmen mochten
Postsurvey - Evaluierung

Publikation

tbw)
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Gemeinsame Reflexion

» Worin genau liegt das Potenzial?

> Neue Formate und Tools woflr?

» Wer hat Interesse an den Ergebnissen/Erkenntnissen? Wie teilen? Wie in Diskurs
treten?

» Konzentration auf umweltfreundliche Milieus als Multiplikatoren oder
auf wenig umweltfreundliche Milieus?

» Politik + Jugendliche + Medien

tbw)
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youth codes

KONTAKT

Susanne Wolf-Eberl

Research & Data Competence
s.wolf-eberl@rdc.co.at

0664 42 40 438

www.youthcodes.at

Geférdert im Rahmen des Programms "Mobilitit der Zukunft"
durch das Bundesministerium fiir Verkehr, Innovation und Technologie.

fq
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